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Amag: Materyalizmin marka ve bagliliginin, statii tiiketimi ve benlik kavramlari ile

olan iligkisini kiyafet ilgilenimi {izerinden agiklamaktir.

Tasarim/metodoloji/yaklasim: Giiney Bati ve Orta dogu ABD’de pazarlama
okuyan 258 ABD finiversite 0grencisinden toplanan verilerin yapisal esitlik modeli
ile analizi yapilmistir. Ogrencilere anketi doldurmalar1 durumunda fazladan kredi
verilecegi soylenmistir. Anket formunda Sprott vd’nin BESC 6l¢egi, Kasser vd’nin
14 maddeli materyalizm 6l¢egi, Eastman vd’nin statii tiiketimi 6l¢egi, Mittal vd’nin

kiyafet ilgilenimi 6l¢ceginden faydalanilmistir.

Kisithhiklar: Kolayda 6rnekleme ve tek bir iilkeden toplanan veriler en 6nemli
kisitlar.
Uygulamaya katki: Sonuglar gostermektedir ki tiiketicilerin kiyafet tercihlerine etki

eden ii¢ 6nemli motivasyon vardir.

Orijinallik: Calisma materyalizmin marka baglilig1 ve benlik ile bir arada ele

alindig ilk ¢calismadir.

GIRIiS
Giyim endiistrisi egilimlerin sik degistigi ve tiiketicinin tercihlerinin dogru

anlasilmasinin gerektigi bir sektordiir.



Tiiketici motivasyonu tiiketici davranislarini ile ilgili pek ¢ok noktay1

aciklayabilmek i¢in 6nemli bir aragtir.

MATERYALIZM

Materyalizmin ana bilesenlerinde; para kazanmak, bir seylere sahip olabilmek,
sahip olunan seylerin basar1 ve mutlulugu yansitabilmesi gibi kavramlar 6nemli yer
tutar. Buna istinaden de tiiketicilerin satin alma ve/veya almama kararlari tizerinde

Onemli bir etkisi vardir.

Arastirmalar, materyalizmin genetik bir altyapis1 olmadig1; evrim siireci icerisinde

ortaya ¢iktigini soylemektedir.

Materyalizm, temel ihtiyaclarin tedarik edilmesinde; benlik, kendini ifade
edebilme, kendini diger insanlara daha farkli gosterme arzusu, aidiyet duygusu ve

yasam kalitesi gibi farkli motivasyonlara hitap eder.

Materyalizmde ana akimi; toplum miihendisleri, medya, tiikketici kiiltiirii gibi
kavramlar sekillendirir.
Yapilan caligmalarda, yiliksek materyalistik egilimleri olanlarin sosyal iligkilerinin

zayif ve hayattan aldiklar1 tatmin duygusunun diisiik oldugu tespit edilmistir.

Yapilan caligmalarda elde edilen bulgulara gore materyalistik egilimleri olan

insanlarin; daha yiiksek kredi kart1 limitleri ve/veya sahsi bor¢lar1 vardir.

Kisiler elde ettikleri mallarin coklugu ve/veya bu mallarin toplam bedelinin
yiiksekligi ve/veya bu mallarin kalitesi ile basariy iligkilendiriyor/ifade etmeye

calisiyor ise bu kisiler statii tiiketimi yapmaktadir.



Aragtirmalar, materyalistik egilimlerin tiiketici davranislarinda benlik algis1 ve statii
tilketimi ile iligkili oldugunu ortaya koymustur. Materyalistik egilimleri ytiksek
olan tiiketicilerin daha fazla tiikettikleri, reklama ilgilerinin daha fazla oldugu ve

iirlin ilgilenimlerinin yliksek oldugu tespit edilmistir.

GENISLETILMiS MARKA BENLIiK KAVRAMI
Marka bagliligi; markalara/markalarin anlamlarina odaklanma, kendini ifade

ederken markalar1 ve anlamlarini kullanmak olarak tanimlanmaktadir.

Firmalar marka yaratma stireglerinde tiiketicilere bir anlam sunarak marka

bagliligini kullanma stratejisine gitmektedirler.

Materyalistlerin markalar hakkinda daha fazla bilgi sahibi olmalari, markali
tiriinlere sahip olabilmek icin daha fazla gayret gosterdikleri/maddi kaynak
ayirdiklar ve tiiketim tercihlerini buna istinaden markali {iriinlerden yana

kullandiklar1 sdylenebilir.

Marka, tiiketicinin iiriinde aradig1 duygusal bag1 tasiyan bir igarettir.

Genisletilmis marka benlik kavrami spesifik bir iiriinle ilgilidir, materyalizm ise

biitiin iiriin gruplarini1 kapsayan bir kavramdir.

STATU TUKETIMI
Tiiketiciler, sosyal konumlarini gosterebilmek/ifade edebilmek i¢in gesitli tirlinleri
tiikketir veya sergilerler. Son donemlerde kredi imkanlarinin artmasi ile statii

tiikketimi de artmustir.

Statii tiiketiminin grup normlarinin olusmasinda ve siirdiiriilmesinde de etkili

oldugu gozlenmistir.



Materyalizm daha kisisel olmakla beraber statii tikketimi durumu disariya ifade

edebilmek ile ilgilidir.

Materyalistik egilimi olan tiiketiciler, tiiketebildikleri iirinlerde kend sosyal
durumlarini da disa vurmak isteyebilirler. Bu sebeple materyalizm ve statii tiiketimi

arasinda bir 1iligki vardir.

KIYAFET ILGILENIMI
Kiyafet kategori ilgilenimi, belirli markalara olan sadakatten farklidir. Kiyafet
kategori ilgilenimi “kisinin ego yapisina gore bir nesneye olan genel

ilgisi/egilimidir”.

Kiyafet, sembolik anlami yiiksek bir {iriin oldugundan materyalizm ile iligkisi
vardir. Dolayisi ile bir diger taraftan hazci tiiketim 6zellikleri de tagimaktadir.
Eger tiiketicinin, tiikettikleri ile benligini yansittigini sdyleyebiliyorsak; bu
durumda giydikleri ile bunu daha yiiksek derecede yaptigini sdylemek de yanlis

olmaz.

HIPOTEZLER ve ANALIZLER

H1: Materyalizm, kiyafet ilgilenimi ile pozitif yonlii iligkiye sahiptir. — Analiz
sonucu H1 kabul edilmistir. (SPC 0.43)

H2: Genisletilmis marka benlik kavrami, kiyafet ilgilenimi ile pozitif yonlii iliskiye
sahiptir. — Analiz sonucu anlamli bir iliski bulunamamustir.

H3: Statii tiiketimi, kiyafet ilgilenimi ile pozitif yonlii iligkiye sahiptir. — Analiz
sonucu H3 kabul edilmistir (SPC 0.22)

H4: Materyalizm, kiyafet marka bagliligi ile pozitif yonlii iligkiye sahiptir. — Analiz
sonucu iki degisken arasinda zayif ve negatif yonlii iliski bulunmustur (SPC -0.11)
HS: Genisletismis marka benlik kavrami, kiyafet marka bagliligi ile pozitif yonlii
iligkiye sahiptir. — Analiz sonucu HS hipotezi kabul edilmistir. (SPC 0.40)



H6: Statii tiiketimi kavrami, kiyafet marka baglilig: ile pozitif yonlii iliskiye
sahiptir.- Analiz sonucu H6 hipotezi kabul edilmistir (SPC 0.47)

Kadinlar ve erkekler cinsiyetlerine gore ayrilip tekrar analiz edildiginde
materyalizm ile ilgili olarak aralarinda anlamli bir fark bulunamamastir.

Kiyafet ilgilenimi ve kiyafet marka baglilig1 arasinda yapilan korelasyon analizinde

pozitif yonlii iligki bulunmustur.

SONUC ve TARTISMA
Literatiire gore materyalizm, kiyafet ilgilenimi ve kiyafet marka sadakati tiiketici

davranislarinda dnemli motivasyonlardir.

(Caligmanin sonucunda elde edilen bulgulara gére materyalizm, kiyafet ilgilenimi

ve kiyafet marka sadakati birbirleri ile iligkilidirler.

Sonuglara gore; materyalizm ve statii tiikketiminin kiyafet {iriinii ilgilenimi ve marka

baglilig1 ile pozitif yonlii iliskisi vardir.

Sonuglara gore, temel psikolojik 6zelliklerin tiiketim aliskanliklar1 ve tiiketici

davranislari ile olan bag1 da ortaya konulmustur.

Sosyal ¢evrede kabul géren davranil gésterme ile materyalizm arasinda ¢ok az bir

iliski oldugu tespit edilmistir.



